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AKČNÍ A MARKETINGOVÝ PLÁN 
DESTINACE BRNĚNSKO 2026


Úvod

Akční plán vychází ze Strategie destinačního managementu a marketingu turistické oblasti Brněnsko 2026 – 2028, navazuje na Akční a marketingový plán 2025 a opírá se analýzu realizovaných činností v rámci dosavadního strategického dokumentu 2021-2025.

Navazuje na úspěšně realizované aktivity z roku 2025, kdy se podařilo stabilizovat činnost organizace, rozšířit členskou základnu, získat významnou finanční podporu z prostředků MMR a upevnit ještě více spolupráci s Centrálou cestovního ruchu – Jižní Morava a Jihomoravským krajem.

Hlavním cílem pro rok 2026 je posílení implementace strategie, rozšíření nabídky produktů, profesionalizace činností a dlouhodobá udržitelnost činnosti DMO Brněnsko.

Cíl A: Posílení identity a značky Brněnsko (Gofrombrno)

Strategický záměr: 
Zesílit viditelnost značky Gofrombrno jako přirozeného zázemí metropole a atraktivní destinace pro jednodenní i vícedenní pobyty.

Aktivity:
1. Realizace komunikační kampaně „Gofrombrno“ 
I. propagace jednodenních a půldenních výletů z Brna do regionu
II. spolupráce s TIC Brno a CCR JM, influencer marketing, regionální média
III. důraz na cyklo a gastro zážitky
2. Posílení online komunikace značky
I. pravidelný obsah na sociálních sítích
II. newsletter pro partnery 
III. videa a další aktivity s ambasadory Brněnska

Výstupy:
· zvýšení povědomí o značce Brněnsko
· nárůst návštěv webu gofrombrno.cz
· rozšíření komunikačních forem o nové formáty (produktové balíčky, gamifikace nabídky, outdoor branding)

Termín: leden–prosinec 2026









Cíl B: Rozvoj produktů cestovního ruchu

Strategický záměr: 
Vytvářet a rozvíjet turistické produkty, které propojují město Brno s regionem a podporují celoroční návštěvnost.

Aktivity:
1. Revize a aktualizace stávajících produktů 
I. kontrola dostupnosti, navigace, obsahu webu
II. doplnění nových tipů, příběhů, fotodokumentace
2. Rozšíření atraktivity stávajících produktů
I. Modernizace produktu
II. Důraz na sezónnost produktu, gamifikace
III. Aktivní zapojení partnerské základny 

Výstupy:
· lepší strukturovanost nabídky na webu
· nárust potenciálu produktu pro více cílových skupin
· nárust návštěvnosti destinace s cílem prodloužení  délky přenocování v území

Termín: únor–červen 2026


Cíl C: Vzdělávání, partnerství a profesionalizace

Strategický záměr: 
Posílit znalosti a dovednosti zaměstnanců DMO,  všech členů a partnerů DMO a rozšířit síť spolupracujících subjektů.

Aktivity:
1. Edukace a workshopy pro členy a partnery DMO
I. témata: udržitelnost, práce s návštěvníkem, moderní marketing 
2. Stabilizace členské základny 
I. cílené oslovení podnikatelů
II. prezentace výhod členství na regionálních setkáních
3. Rozvoj spolupráce s obcemi a MAS
I. Nalezení společných témat (regionální produkce)
II. sdílení informací o dotačních možnostech a projektech

Výstupy:
· společná akce (edukace, předání zkušeností)
· vyrovnané zastoupení obcí, podnikatelů a neziskového sektoru v DMO
· funkční komunikační kanál s obcemi

Termín: březen–prosinec 2026




Cíl D: Data, monitoring a evaluace

Strategický záměr: 
Systematicky sledovat výsledky aktivit a pracovat s daty o návštěvnosti a dopadech turismu.

Aktivity:
1. Interní monitoring výkonu DMO
I. sledování návštěvnosti webu, sociálních sítí
II. pravidelný reporting výkonnému výboru
2. Spolupráce s krajským monitoringem CCR JM
I. sdílení dat o návštěvnosti atraktivit, ubytování, akcí
II. aktivní zapojení a využití Tourdat (CZT)
3. Vyhodnocení dopadů projektů DMO
I. přehled plnění strategie
II. analýza návratnosti kampaní

Výstupy:
· pravidelný souhrny pro výkonný výbor
· roční hodnoticí zpráva
· podklady pro akční a marketingový plán 2027

Termín: průběžně po celý rok


Cíl E: Udržitelnost a odpovědný cestovní ruch

Strategický záměr: Podporovat šetrný turismus a odpovědné chování návštěvníků i poskytovatelů služeb.

Aktivity:
1. práce s tématem “gofrombrno udržitelně“
I. webináře, články, krátká videa pro partnery
II. inspirace z dobré praxe 
2. Propagace lokálních produktů a výrobců
I. tématické kampaně
II. napojení na farmářské trhy a regionální akce
3. Podpora ekologické dopravy a slow tourismu
I. propagace tras dostupných veřejnou dopravou
II. důraz na propojení s IDS JMK

Výstupy:
· edukační kampaně
· zvýšené zapojení místních podnikatelů

Termín: březen – říjen  2026



Závěr

Akční a marketingový plán 2026 je postaven na principech profesionalizace, partnerství a udržitelnosti.

Cílem je, aby Destinace Brněnsko byla plnohodnotným a respektovaným aktérem v regionálním systému cestovního ruchu a přirozeným partnerem města Brna i Jihomoravského kraje.

Plán je otevřený dokument – může být v průběhu roku aktualizován zejména dle dotačních výzev (nejistota projektů prostřednictvím MMR), nových příležitostí nebo strategických potřeb partnerů.
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